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LEITGEDANKE

Das Bestreben, unseren Mitmenschen auf
der ganzen Welt mit praktischen,
funktionstlichtigen und preiswerten
Qualitatsprodukten zu dienen, gibt unserem
Leben einen tieferen Sinn sowie Freude und
Zufriedenheit bei der Arbeit.




ERFOLGSFAKTOREN

TASCHENMESSER
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UNTERNEHMENSWERTE

Offenheit Vertrauen Respekt

Dankbarkeit Bescheidenheit Verantwortung




SICHERUNG DER ARBEITSPLATZE

HOGH

RESERVEN

UBERZEIT + -
LAGER - +
INNOVATIONEN - +
MARKETING - +
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YOU CAN NOT WIN THE F
OF YOUR CUSTOMERS

UNLESS YOU HAVE A HE;/
YOURSELF.

CHARLOTTE BEERS

FUHRUNGSPERSONLICHKEIT DER WERBEBRANCHBDIPNOMINEMALIGE US
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Verwendung von 86090% Nutzung der Fotovoltaikanlagen in Ganzheitliches
recycliertem Stahl und Prozesswarme zum Heizen Ibach, Delémont and Entsorgungskonzept
einzigartiges Verfahren und fir den Seewen. fur fliissige und feste
zum Recycling von rund Warmwasserbedarf. Stoffe.

500 Tonnen

Schleifschlamm pro Jahr.
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MODELLE PRO TAG PRO JAH

PRODUKTIONS ® R vATKNIVES

LEISTUNG und andere 400 4500C 10 Mio
Taschenwerkzeug
Kucherund 600 9000C 20 Mio
Berufsmesser

TOTAL 1000 13500C 30 Mio




MODELLE PRO TAG PRO JAHRSEIT BEGINN

PRODUKTIONS oRvhI T ©

LEISTUNG und andere 400 4500C 10 Mio 550 Mio
Taschenwerkzeug
Kucherund . )
T — 600 90 00C 20 Mio 570 Mio

1000 13500C 30 Mio 1.12 Mro
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KUCHENUND BERUFSMESSER




REISEGEPACK




UHREN




PRODUKTIONSND VERTRIEBSSTANDORTE DER SCHWEIZ
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DELEMONT IBACH-SCHWYZ SEEWEN-SCHWYZ

Uhren Kompetenzzentrum (2016), Messerproduktion Schweizer Taschenmesser, Europaisches Distributions Center (2020),
Investitionsvolumen > CHF 30 Millionen, Kichen- und Berufsmesser Investitionsvolumen > CHF 50 Millionen
Messerproduktion Delémont Kollektion



VISION

«Unter dem Dach von Victorinox engagieren sich

Menschen mit viel Leidenschaft fur Kunden rund
um den Erdball. Unsere Kunden vertrauen auf
unsere bewahrte Qualitat und sind begeistert
von der Funktionalitat, der Innovationskraft und
dem ikonischen Design unserer Produkte. Das
Swis&rm¥Knife ist das Herz unserer Marke U
Inspiration fur alle Entwicklungen bei
Victorinox.»




NEVER LEAVE THE
PLANET WITHOUT ON

CHRIS HADFIELD
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