
VICTORINOX

VOM SCHWEIZER SOLDATENMESSER ZUR WELTMARKE

WANN HAT ERFOLGZUKUNFT? 



1884 - 1945
MEILENSTEINE

18
84 Firmengründung 

durch Karl Elsener 18
97 Offiziers- und 

Sportsmesser 

Original Swiss ArmyKnife

19
21 Neue Wortmarke: 

Victoria + Inox = Victorinox

18
91 1. Soldatenmesser 

Lieferung an CH-Armee 19
09 Kreuz und Schild = 

«Victorinox-Emblem» 19
45 Weltweite Expansion / 

PX Stores US-Truppen



1989 - HEUTE
MEILENSTEINE

19
89 Victorinox erweitert die 

Produktkompetenz in 
hochwertige Schweizer 
Uhren

20
00 Gründung der Victorinox 

Unternehmensstiftung

19
99 Victorinox expandiert in 

den Reisegepäckmarkt 20
05 Übernahme von 

Wenger, Delémont

20
22 125 Jahre Jubiläum 

desOriginal Schweizer 
Offiziers- und Sportmessers



VICTORINOX HEUTE

2.250
Mitarbeitende

12
Niederlassungen

120
Ländern

CHF 417 mio.

Schweiz 

Japan

USA

Kanada

Mexiko

Brasilien

Chile

Peru

Greater China (Hong 
Kong, China, Taiwan)

Indien

Polen



Das Bestreben, unseren Mitmenschen auf 
der ganzen Welt mit praktischen, 
funktionstüchtigen und preiswerten 
Qualitätsprodukten zu dienen, gibt unserem 
Leben einen tieferen Sinn sowie Freude und 
Zufriedenheit bei der Arbeit.

LEITGEDANKE



MITARBEITENDE

TASCHENMESSER UHREN

REISEGEPÄCK

ERFOLGSFAKTOREN

KÜCHEN- UND BERUFSMESSER



79/10/2024VICTORINOX AG

WENN DER WIND DER 
VERÄNDERUNG WEHT,
BAUEN DIE EINEN MAUERN,
ANDERE WINDMÜHLEN.

CHINESISCHES SPRICHWORT



UNTERNEHMENSWERTE

RespektOffenheit

MutDankbarkeit Verantwortung

Vertrauen

Bescheidenheit



PUBLICCORPORATE PRESENTATION

HOCH-
KONJUNKTUR

REZESSION

RESERVEN + -

ÜBERZEIT + -

LAGER - +

INNOVATIONEN - +

MARKETING - +

MARKTBEARBEITUNG - +

SICHERUNG DER ARBEITSPLÄTZE



MITARBEITENDE

ERFOLGSFAKTOREN

KUNDEN

TASCHENMESSER UHREN

REISEGEPÄCKKÜCHEN- UND BERUFSMESSER



YOU CAN NOT WIN THE HEART 
OF YOUR CUSTOMERS 
UNLESS YOU HAVE A HEART 
YOURSELF.

CHARLOTTE BEERS
FÜHRUNGSPERSÖNLICHKEIT DER WERBEBRANCHE UND EHEMALIGE US-DIPLOMATIN



MITARBEITENDE

ERFOLGSFAKTOREN

KUNDEN

PRODUKTE

TASCHENMESSER UHREN

REISEGEPÄCKKÜCHEN- UND BERUFSMESSER



139/10/2024

ERFOLGSFAKTOREN

QUALITÄT FUNKTIONALITÄTINNOVATION IKONISCHES 
DESIGN



149/10/2024

NACHHALTIGKEIT
AKTIVITÄTEN

STAHLVERARBEITUNG
Verwendung von 80-90% 
recycliertem Stahl und 
einzigartiges Verfahren 
zum Recycling von rund 
500 Tonnen 
Schleifschlamm pro Jahr.

HEIZÖL
Nutzung der 
Prozesswärme zum Heizen 
und für den 
Warmwasserbedarf.

ENERGIE
Fotovoltaikanlagen in 
Ibach, Delémont and 
Seewen.

ABFALL
Ganzheitliches 
Entsorgungskonzept 
für flüssige und feste 
Stoffe.



MITARBEITENDE

ERFOLGSFAKTOREN

KUNDEN

PRODUKTE MARKE

TASCHENMESSER UHREN

REISEGEPÄCKKÜCHEN- UND BERUFSMESSER



PUBLICCORPORATE PRESENTATION 1627.08.2025

PRODUKTIONS-
LEISTUNG

MODELLE PRO TAG PRO JAHRSEIT BEGINN

®RvhrrArmyKnives̄
und andere 
Taschenwerkzeuge

400 45 000 10 Mio. 550 Mio.

Küchen- und 
Berufsmesser 600 90 000 20 Mio. 570 Mio.

TOTAL 1000 135 000 30 Mio. 1.12 Mia.



PUBLICCORPORATE PRESENTATION 1727.08.2025

MODELLE PRO TAG PRO JAHRSEIT BEGINN

®Rvhrr @qlx Jmhudr¯
und andere 
Taschenwerkzeuge

400 45 000 10 Mio. 550 Mio.

Küchen- und 
Berufsmesser 600 90 000 20 Mio. 570 Mio.

TOTAL 1000 135 000 30 Mio. 1.12 Mrd.

PRODUKTIONS-
LEISTUNG



PUBLICCORPORATE PRESENTATION 18MONTH, YEAR

TASCHENMESSER

38%

34%

20%

8%



PUBLICCORPORATE PRESENTATION

ĂTHE PERFECTIONIN MINIATURESAWARDSñ 2015
MINIATUR MESSER GEWINNT

19MONAT, JAHR



PUBLICCORPORATE PRESENTATION



PUBLICCORPORATE PRESENTATION 21MONTH, YEAR

KÜCHEN- UND BERUFSMESSER

38%

34%

20%

8%



PUBLICCORPORATE PRESENTATION

REISEGEPÄCK

MONTH, YEAR 22

38%

34%

20%

8%



PUBLICCORPORATE PRESENTATION

UHREN

23MONTH, YEAR

38%

34%

20%

8%



KONTINUIERLICHE INVESTITIONEN
PRODUKTIONS- UND VERTRIEBSSTANDORTE DER SCHWEIZ

SEEWEN-SCHWYZIBACH-SCHWYZ
Messerproduktion Schweizer Taschenmesser,
Küchen- und Berufsmesser

Europäisches Distributions Center (2020), 
Investitionsvolumen > CHF 50 Millionen

DELÉMONT
Uhren Kompetenzzentrum (2016),
Investitionsvolumen > CHF 30 Millionen,
Messerproduktion Delémont Kollektion



«Unter dem Dach von Victorinox engagieren sich 
Menschen mit viel Leidenschaft für Kunden rund 
um den Erdball. Unsere Kunden vertrauen auf 
unsere bewährte Qualität und sind begeistert 
von der Funktionalität, der Innovationskraft und 
dem ikonischen Design unserer Produkte. Das 
Swiss ArmyKnife ist das Herz unserer Marke und 
Inspiration für alle Entwicklungen bei 
Victorinox.»

VISION



PUBLICCORPORATE PRESENTATION 2627.08.2025

NEVER LEAVE THE
PLANET WITHOUT ONE!

CHRIS HADFIELD
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